INZYNIERIA MULTIMODALNA
WE WSPOLCZESNYM
SRODOWISKU CYFROWYM
SEKTOR ROZRYWKI



OBLICZA LINGWISTYKI
XXI WIEKU

OBIEKTY, METODY, INTERPRETACIJE
TOM 4

REDAKCIJA SERII
TATIANA KANANOWICZ



ANASTASIJA BELOVODSKAJA
TATIANA KANANOWICZ
ZANNA SEADKIEWICZ

INZYNIERIA MULTIMODALNA
WE WSPOLCZESNYM
SRODOWISKU CYFROWYM

SEKTOR ROZRY WKI

WYDAWNICTWO
UNIWERSYTETU GDANSKIEGO
GDANSK 2026



Redaktor serii
Tatiana Kananowicz

Recenzenci
Prof. dr hab. Bogustaw Skowronek
Dr hab. Jolanta Lubocha-Kruglik, prof. US

Redaktor Wydawnictwa
Jolanta Stecewicz

Projekt oktadki i stron tytulowych
Andrzej Taranek

Na oktadce wykorzystano ilustracje Monique Day-Wilde
https://www.instagram.com/wilde_at_art/
moniquedaywilde@gmail.com

Sktaditamanie
Mariusz Szewczyk

Publikacja zrealizowana przy wsparciu finansowym
Komisji Europejskiej w ramach programu Erasmus+

Erasmus+

© Copyright by Uniwersytet Gdanski
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego

ISBN 978-83-8206-796-5

Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego
ul. Armii Krajowej 119/121, 81-824 Sopot
tel. +48 58 523 11 37, tel. kom. +48 725 991 206
e-mail: wydawnictwo@ug.edu.pl
wydawnictwo.ug.edu.pl

Ksiegarnia internetowa: https://wydawnictwo.ug.edu.pl/ksiegarnia-online/

Druk ioprawa
Zaktad Poligrafii Uniwersytetu Gdanskiego
ul. Armii Krajowej 119/121, 81-824 Sopot
tel. +48 58 52314 49



Spis tresci

Wstep . . . . . . . e
BeemeHmMe . . . . . . ... Lo oL

Rozdziat 1
Ewolucja technologii medialnych a humanistyczne trajektorie
inzynieriimultimodalnej . . . . . . . . . . ... ... ...
1.1. Inzynieria multimodalna: metodologiabadann . . . . . . . .
1.2. Dziatalno$¢ semiotyczna i potencjat reprezentacyjny modusow
1.3. Semiotyczny poliglotyzm w epoce generatywnej Al
orazkoncepcjaumopisu. . . . . . . ... e .
1.4. Sztuka promptingu jako ,obo6z treningowy dlamysli”. . . . .
1.5. ,Nie ma $wiata poza tekstem”: generatywna Al
jako,agentsemiosfery” . . . . . . . . . . . .. .. ...
1.6. Redystrybucja agentywnosci oraz determinanty
technologiczne w polu inzynierii multimodalnej:
zagadnienie ,zwrotu pionowego”. . . . . . . . . . . . ..
1.7. Zasady dziatania oraz podatnos¢ Al na zaklocenia w Swietle
analogii z funkcjonowaniem ludzkich systemow
intelektualnych . . . . . . . . . .. .. ... ... ..
1.8. Rozszerzenie zakresu inzynierii multimodalnej:
LLM grooming oraz nowe formycenzury . . . . . . . . . .
1.9. ,Epokaprzewodnika”’inowakompetencjamedialna . . . . .

Rozdziat 2

Immersyjna przestrzen uwaznosci i relaksacji: multimodalna
kreacja intra- i interpersonalnych projekcji sensorycznych
(medytacjauwaznosdci, afirmacja, ASMR) . . . . . . . . . . ..

13

19
20
23

27
30

32

38

49

57
64



2.1. Gatunki relaksacyjne w przestrzeni medialnej:
aspektsocjologiczny . . . . . . . . . . . ... ... ..
2.2. Rewolucjauwazno$ciimediaucielesnione . . . . . . . . .
2.3. Medytacje uwaznosci: analiza mediolingwistyczna. . . . . .
231.Kodwerbalny . . . . . . . . . .. .. ... ...
2.3.2.Kodhaptyczny . . . . . . . . ... ... ...
23.3.Kodwizualny . . . . . . . . . . .. ... . ...
234.Kodakustyczny . . . . . . . . . ... ...
24, Afirmacje . . . . . ... Lo e e
2.5. ASMR, czylifilmyszeptane . . . . . . . . . . .. . ...
2.5.1. Kwestie terminologiczne i Zrédtaempirii . . . . . .
2.5.2. Przestrzen mentalna ASMR jakodyskurs . . . . . .
2.5.3. Specyfika ASMR jako tekstow medialnych . . . . . .
2.5.4. Dyskursywne wyznaczniki tworczosci ASMR
2.5.5. Nowy rodzaj reklamy hybrydowej, czyli ASMR
w stuzbie korporacji i podmiotoéw politycznych . . . .
2.6. Uwagikoncowe . . . . . . . . . . .. . ... ... ..

Rozdziat 3
Nowa semiotyka rozrywki: multimodalne strategie platform
streamingowych w konstrukcji gatunku opisu filmowego . . . .
3.1. Rewolucja streamingowa: nowe modele produkcji
idystrybucjitrescirozrywkowych . . . . . . . . . . . ..
3.2. Dyskurs platform streamingowych: personalizacja
w ekosystemierekomendacji . . . . . . . . . ... ...
3.3. Opisfilmu na platformie streamingowej . . . . . . . . . .
3.3.1. Rodowdd i ogdlna strukturagatunku . . . . . . . .
3.3.2. Elementy wizualne: plakat vs miniaturka . . . . . .
3.3.3. Elementy audiowizualne: zwiastunyiich rodzaje . . .
3.3.4.Elementy werbalne: opis filmu . . . . . . . . . ..
3.4. Uwagikoncowe . . . . . . . . . . . .. ...

Zakonczenie . . . . . . . . . . ...
SaKIMIOUEHME . . . .« v v e e e e e e e e e e

Summary . . . . . .. ..o e e e e e e e e



