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Wstep

Memy internetowe stanowiag obecnie integralng czes¢ krajobrazu
medidw spotecznosciowych'. Jako komunikaty wizualne o potencjale
semantycznym, satyrycznym, opiniotwdrczym oraz informacyjnym sa
przyktadem ponowoczesnego prymatu obrazu w sieci, ktéry stanowi
w optyce badawczej Giovaniego Sartoriego, wioskiego teoretyka polityki
i mediéw, dominacje ,tego, co widzialne, nad tym, co zrozumiate”2. Memy
internetowe petnia takze role interakcyjnej formy komunikacji miedzy
jednostkami w przestrzeni cyfrowej®. Wykraczajg poza zwykty humor,
stuzac jako medium do wyrazania emocji i mysli online oraz stajac sie
nieodzownymi elementami kultury wizualnej i jezyka Internetu.
Ponowoczesny uzytkownik platform web 2.0 jest jednoczesnie uczest-
nikiem kultury wizualnej* (okreslanej przez Sartoriego takze jako ,kultura
widzenia™), w ktorej istotna role odgrywaja obrazy i materiaty audiowizu-
alne. Z tego wzgledu etos obrazu w architekturze komunikacji cyfrowej
jest mocno powiazany z reorientacja spotecznego i ekonomicznego
porzadku ponowoczesnego, okreslanego réwniez jako spoteczenstwo
konsumpcyjne®, epoka symulakrow’, kapitalizm multinarodowy?® czy

' M. Kaminska, Niecne memy. Dwanascie wyktaddw o kulturze internetu, Galeria
Miejska ,Arsenat’, Poznar 2011, s. 59-60.

2 G. Sartori, Homo videns: telewizja i postmyslenie, ttum. J. Uszynski, Wydawnictwa
Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2007, s. 20.

* M. Kaminiska, Niecne memy..., s. 59-60.

4 R. Howells, J. Negreiros, Visual culture, Polity, UK 2012.

> G. Sartori, Homo videns..., s. 20.

¢ J.O'Shaughnessy, N.J. O'Shaughnessy, Marketing, the consumer society and hedonism
[w:],, European Journal of Marketing” 2002, vol. 36, issue 5/6, s. 524-547.

7 ). Baudrillard, Symulakry i symulacja, ttum. S. Krélak, Wydawnictwo Sic!, Warszawa
2005.

8 S. Zizek, Multiculturalism, or the cultural logic of multinational capitalism, New Left
Review, Ljubljana 1997, https://newleftreview.org/issues/i225/articles/slavoj-zizek-mul-
ticulturalism-or-the-cultural-logic-of-multinational-capitalism [dostep: 21.06.2024].
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przestrzenie ,nowej widzialnosci™. Patrzac przez pryzmat kultury wizualnej,
memy jako teksty kultury i produkt kreatywnej wymiany znakéw i symboli
miedzy jednostkami stanowig w Internecie interesujacg praktyke opisy-
wania rzeczywistosci za pomoca faczenia materiatéw audiowizualnych
zkomentarzami oraz dzwiekami'’®. Jako najmniejsze elementy dziedziczenia
kulturowego" stanowia podstawowy budulec wymiany znakéw miedzy
uzytkownikami, bedac jednoczesnie soczewka ludzkich nastrojow, wazna
z perspektywy uzytkownika ponowoczesnego.

Rozwoj nowych platform spotecznosciowych i aplikacji sprzyja nie tylko
zmianom technologicznym, ale réwniez tym na ptaszczyznie wymiany
znakoéw i symboli miedzy uzytkownikami. Za jedng z przestrzeni nowej
widzialnodcii kultury wizualnej mozna uznac aplikacje internetowa TikTok.
Popularyzacja tej platformy od 2019 roku przyczynita sie do wzbogacenia
tresci wizualnych poprzez tworzenie nowego typu przekazéw (wideome-
mow) za pomoca nowatorskich narzedzi wbudowanych w wewnetrzna
architekture aplikacji. Obecnie globalna liczbe uzytkownikéw TikToka sza-
cuje sie na 1,9 miliarda'. Firma ByteDance, wiasciciel platformy, potwierdza
natomiast, ze kazdego dnia na TikToku ogladanych jest ponad 1 miliard
filméw'. Tym samym platforma ta staje sie nie tylko interesujaca z mar-
ketingowego, technologicznego i ekonomicznego punktu widzenia, ale
réwniez istotna z perspektywy komunikacyjnej i medioznawczej. W mojej
opinii nowe internetowe praktyki i kompetencje uzytkownikéw rozwijane
przez TikToka oraz multimodalne i multisensoryczne przekazy charak-
terystyczne dla niego wyraznie wpasowujg sie w kulture zdominowang
przez obrazy, co moze stanowi¢ element ewolucji meméw w Internecie.

Gtownym celem niniejszej ksigzki jest zobrazowanie ewolucji memow
internetowych ze szczegélnym uwzglednieniem fenomenu popularnosci
aplikacji TikTok i jej wptywu na generowanie nowych multimodalnych
materiatéw audiowizualnych. Dotychczas ironiczne komentowanie

° J.B. Thompson, The new visibility [w:] ,Theory, culture & society” 2005, vol. 22,
issue 6,s.31-51.

0L, Shifman, Memes in digital cufture, MIT Press, London 2014, s. 99-130.

" H. Li, Z. Shi, L. Chen, Z. Cui, S. Li, L. Zhao, Analysis of Cuitural Meme Characteristics
for Big Data of Cultural Relics [w:],,Information”2020, vol. 11, issue 12, https://www.mdpi.
com/2078-2489/11/12/584 [dostep: 21.06.2024].

12 Tiktok Statistics For 2024: Users, Demographics, Trends, https://whatsthebigdata.
com/tiktok-statistics/ [dostep: 19.06.2024].

'3 Tamze [dostep: 19.06.2024].

10



Wstep

rzeczywistosci przez uzytkownikdéw miato najczesciej postac statycznego
obrazka z komentarzem. Nowe narzedzia i praktyki odbiorcéow, ktére
pojawity sie na TikToku, pozwalajg na generowanie innowacyjnego mul-
timodalnego i multisensorycznego przekazu, ktéry stanowi interesujacy
obszar badawczy ze wzgledéw strukturalnych i semiotycznych.

W kontekscie wspodtczesnych form komentowania rzeczywistosci w kul-
turze wizualnej, ktére dynamicznie ewoluujg wraz z rozprzestrzenianiem
sie Internetu, podejmuje prébe analizy memdw internetowych, badajac
ich strukturalne aspekty i uwzgledniajac najmniejsze formy obrazkowe
w Internecie, takie jak emotikony, emoji, GIF-y oraz bardziej zaawansowane
przekazy i platformy: memy obrazkowe, demotywatory, Vine i TikTok.
Przeanalizowanie charakterystycznych cech kazdego z nich umozliwito
zobrazowanie formalnych podobienstw i réznic oraz okreslenie specyfiki
humorystycznych przekazéw publikowanych na TikToku, ktére okreslitem
terminem wideomemy.

Przyjatem w ksigzce koncepcje Magdaleny Kaminskiej, znawczyni
memow w polskiej nauce, zgodnie z ktérg pojecie memu internetowego
jest uzywane potocznie przez internautéw do okreslenia popularnego
kompleksu semiotycznego, ktéry jest transmitowany przez technologie
informacyjne oraz komunikacyjne zwykle jako zart internetowy i tym
samym stanowi przyktad soczewki ludzkich nastrojéw w sieci'*. Dopetnic¢
ja mozna konstatacjg Wiktora Kotowieckiego, ktory mowi, ze mem to ,zdi-
gitalizowana jednostka informacji, rozpowszechniona w Internecie, ktéra
zostaje skopiowana, przetworzona i w tej formie opublikowana®, niejako
bedaca twdrczoscig oddolna. Istotna z perspektywy badan jest réwniez
koncepcja Limor Shifman, ktéra proponuje inne podejicie do definigji
memow. Po pierwsze, memy sa traktowane jako informacyjne jednostki
zawierajgce rézne wymiary memetyczne — ogdlnie pojete cechy interne-
towe, ktére ludzie moga zaadoptowac i udostepniac w cyberprzestrzeni.
Po drugie, memy sg rozumiane nie tylko jako pojedyncze jednostki rozprze-
strzeniajgce sie w sieci, ale jako grupy jednostek o wspolnych cechach na
poziomie tresci, formy i postawy's. Czynnik ludzki w kontekscie tworzenia,

* M. Kaminska, Niecne memy..., s. 59-60.

> W. Kotowiecki, Memy internetowe jako nowy jezyk Internetu [w:] ,Kultura i Histo-
ria” 2012, nr 21, http://www.kulturaihistoria.umcs.lublin.pl/pl/archives/3637 [dostep:
23.10.2021].

16 1. Shifman, Memes in digital culture, MIT press, London 2014, s. 40-41.
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dystrybugiji i replikacji memoéw w Internecie jest réwniez podkreslany
przez Grahama Meikle’a, ktéry twierdzi, ze memy nie rozprzestrzeniaja
sie samoczynnie, to udziat uzytkownikéw i ich dziatania stanowia ich
gtéwny naped”.

Teorie te reprezentuja réznorodne perspektywy, jednak w kontekscie
ciagtej ewolugji Internetu, zmieniajacej sie kultury cyfrowej oraz jezyka
istotne jest aktualizowanie pojecia memoéw internetowych, ktére jest
szczegolnie wrazliwe na tak dynamiczne zmiany. W mojej pracy naukowe;j
zauwazam, ze wspomniane teorie nie w petni uchwycity ztozonos¢ i efeme-
rycznosc struktur memaow internetowych, co jest dla mnie istotng lukg do
wypetnienia. W celu petniejszego zrozumienia proponuje wiasne podejscie,
ktére dokonuje rozréznienia miedzy memamiinternetowymi o charakterze
statycznym i dynamicznym, co pozwoli na lepsze uwzglednienie ich
réznorodnych form oraz wptywoéw technologicznych. Mem statyczny,
w mojej optyce badawczej, to przekaz sktadajacy sie z nieruchomego
obrazu i komentarza. Mem dynamiczny jest natomiast potagczeniem réznych
interaktywnych moduséw, tj. ruchomego obrazu, dzwieku, komentarza,
mugzyki, animacji i tym podobnych, ktére tworzg spdjng catosc przekazu.

Na potrzeby niniejszej ksigzki stworzytem takze definicje innowacyj-
nej formy komunikowania w Internecie — wideomemu, ktéra zaktada,
ze to taki przekaz, ktory jest konsekwencja rozwojowych tendencji
technologiczno-komunikacyjnych. Charakteryzuje sie wielowarstwowg
ztozonoscig, bowiem zawiera wiecej niz trzy modusy, ktére wchodza
ze soba w okreslone relacje. Wideomem wyraza sie w formie kilku- badz
kilkunastosekundowych filméw opatrzonych najczesciej komentarzem,
ktory je rekontekstualizuje. Warto podkresdli¢, ze TikTok wykorzystuje
tu rézne narzedzia, jak np. animacje czy filtry, stuzace do wzmocnienia
znaczenia przekazow.

Aby poczynic¢ rozwazania na temat ewolucji memoéw, niezbedne
okazato sie wyjscie od operacjonalizacji poje¢ fundamentalnych dla
tej pracy: user-created content, kultury obrazu oraz web 2.0. Stanowig
one fundament do analizy obrazkowych tekstéw kultury w Internecie.
Poswiecam tym zagadnieniom rozdziat | i Il niniejszej ksigzki. Szczegélnie

7 G. Meikle, Social Media. Communication, Sharing and Visibility, Routledge, New
York 2016, s. 60-71.
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pomocne okazaty sie publikacje Tima O'Reilly’ego'® oraz Magdaleny
Szpunar®. W rozdziale Il skupiam sie na przedstawieniu genezy, formy
i gatunku kluczowego zagadnienia — memu internetowego. Jako ze pojecie
to przybieraw literaturze rézne, niejednoznaczne definicje, postanowitem
przedstawic najbardziej interesujace badawczo teorie, aby doktadnie je
zobrazowad. Jest bowiem kluczowe dla prowadzonych tu rozwazan. Tym
samym mem internetowy zostat ukazany jako podstawowa forma infor-
macji w Internecie, multimodalny gatunek pamieci zbiorowej, ,zarazliwy”
e-znak, produkt kultury partycypacji, forma upamietniania oraz gatunek
medialny. Zarysowanie tych koncepcji pozwolito mi stworzy¢ wiasny
koncept memu internetowego. Przy pisaniu rozdziatu drugiego wyjatkowo
pomocne byty prace Marty Wéjcickiej, polskiej jezykoznawczyni, Limor
Shifman?', izraelskiej badaczki memdéw, obszaréw kultury cyfrowej i badan
nad mediami cyfrowymi, oraz monografie Magdaleny Kaminskiej*.

W rozdziale IV prezentuje obrazkowe formy w Internecie: emotikony,
emoji oraz GIF-y, jako najprostsze i podstawowe obrazkowe sposoby
opisywania i komentowania rzeczywistosci w sieci. Natomiast w rozdziale
V operacjonalizacji podlegty trzy istotne terminy: demotywator, Vine oraz
TikTok. Pozwolito to zobrazowa¢ praktyki internetowe, cechy charakte-
rystyczne i tresci niezbedne do zarysowania ewolucji materiatéw audio-
wizualnych w cyberprzestrzeni. Operacjonalizacja najwazniejszych pojec
oraz podbudowa teoretyczna pozwolity na okreslenie charakterystycznych
cech memu obrazkowego (nazywanego przeze mnie ,tradycyjnym”)
i wideomemu, umozliwiajac tym samym analize poréwnawczg obu form
komentowania rzeczywistosci w Internecie.

Po wprowadzeniu teoretycznym, stanowigcym naukowy fundament
niniejszej pracy, przyszedt czas na aspekt metodologiczny, w ktérym
skupiam sie na postawionych pytaniach i zatozeniach badawczych, wyzna-
czonych celach, a takze na zaprojektowaniu badan.

'8 T. O'Reilly, What is web 2.0, Design Patterns and Business Models for the Next Gene-
ration of Software,"O'Reilly”, 30.09.2005, https://www.oreilly.com/pub/a/web2/archive/
what-is-web-20.html [dostep: 23.10.2021].

' M. Szpunar, Kultura obrazu a ikonosfera internetu [w:] ,Studia Medioznawcze”
2008, nr 3 (34), s. 104-124.

20 M. Wojcicka, Mem internetowy jako multimodalny gatunek pamieci zbiorowej,
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2019.

21 L. Shifman, Memes in digital culture, MIT Press, London 2014.

22 M. Kaminska, Niecne memy..., s. 59-60.
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Memy internetowe charakteryzuja sie wielowarstwowg ztozonoscia.
Obraz i tekst stanowig integralng ich czes¢. Innowacyjna i technologicz-
nie rozbudowana internetowa forma wideomemu jest szczegélnym
produktem praktyki internetowej nazwanej user-created content, niejako
charakterystycznej dla kultury obrazkowej oraz web 2.0. Kierujac sie
dynamika i ztozona naturg memow postuzytem sie analiza multimodalng
umozliwiajaca szczegdtowe zbadanie moduséw, z ktérych sktadaja sie
memy (komunikaty semiotycznie i strukturalnie ztozone). Zainspirowa-
tem sie jednym z trzech wyréznionych przez Hansa-J(irgena Buchera?
podejs¢, mianowicie badaniem relacji miedzy modusami, przy zatozeniu,
iz relacje te nie s przypadkowe, lecz rzadzg sie pewnymi regutami, ktére
mozna zrekonstruowad. Do analizy jakosciowej kluczowe okazato sie
stworzenie scenariusza badawczego sktadajacego sie z dwdch czesci:
odczytania warstw i elementéw stowno-wizualnych oraz okreslenia
porzadku moduséw. Analiza multimodalna obejmowata 20 meméw
dynamicznych (wideomemoéw) oraz 20 memoéw statycznych (memoéw
obrazkowych), ktére nastepnie poddatem analizie poréwnawczej w celu
znalezienia cech wspdlnych i réznic na poziomie zaawansowania tech-
nologicznego, funkgji, trybow oraz formy (struktury).

Pytania badawcze odwotujace sie do czterech obszaréw (technologii,
funkgji, trybdw oraz formy) byty kluczowe do sformutowania zatozen
badawczych niniejszej pracy. Analiza dotyczaca ewolucji memoéw inter-
netowych i powstawania technologicznie rozbudowanej formy memu
(wideomemu) opiera sie na nastepujacych zatozeniach badawczych usta-
lonych podczas teoretycznego opracowania tematu, zbierania informacji
oraz przeprowadzonych obserwacji:

1. TikTok jako nowa innowacyjna aplikacja istotnie zmienia przekazy
medialne i memy internetowe, bedac zrédtem nowych praktyk
uzytkownikéw wyrazonych w postaci wideomemow.

2. TikTok zmienia forme memow internetowych.

3. Wspotzaleznie z dynamicznymi przeksztatceniami w cyberprze-
strzeni, obserwuje sie ewolucje cyfrowych form wyrazu, obejmu-
jacych miedzy innymi memy.

4. TikTok przyczynia sie do ewolucji memow internetowych.

2 H.J. Bucher, Multimodales Verstehen oder Rezeption als Interaktion. Theoretische und
empirische Grundlagen einer systematischen Analyse der Multimodalitdt [w:] Bildlingustik.
Theorie — Methoden - Fallbeispiele, red. H. Diekmannshenke, M. Klemm, H. Stockl, Erich
Schmidt Verlag, Berlin 2011, s. 123-156.
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Niniejsza ksigzka zwraca sie zatem w stabo wyeksploatowanym dotych-
czas kierunku analizy powstawania wideomemoéw oraz funkcjonowania
aplikacji TikTok jako katalizatora zaawanasowanych technologiczno-
-komunikacyjnych przekazéw. Motywacjg wyboru tematu ewolucji memoéw
jest chec zobrazowania zmian, jakie nastepuja w sieci w sposobie prezen-
towania i na poziomie zawartosci tresci wizualnych, ktére w ujeciu wielu
badaczy mediéw stanowia najmniejsza jednostke ponowoczesnej kultury
sieci. Gtléwnym celem mojej analizy byto wiec poréwnanie zawartosci
Jtradycyjnych”, statycznych memoéw (rozumianych jako kombinacja obrazu
oraz komentarza) do wideomemoéw na TikToku w celu pokazania réznic
i podobienstw oraz wyeksponowania ewolugji tych form.



